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Lancement du magazine masculin ICON en France
Le média contemporain qui a du style

Demain, vendredi en kiosque

Dans la continuité de I’ADN qui a fait
le succés de la marque média depuis
plus de 10 ans en ltalie et en Espagne,
Reworld Media annonce la sortie du
magazine ICON France.

Concentré d’élégance et de créativité,
ICON propose un regard unique ef sin-
gulier dans l'univers des médias mascu-
lins haut de gamme. Il explore foutes les
nouvelles tendances de la mode, de la
culture, du design, du sport, de la gas-
fronomie ainsi que des sujefs de société,
I sadresse & un public masculin curieux
ef éclectigue en guéte d'inspiration et de
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découvertes. ICON se posifionne comme
le média confemporain du style et met
en exergue les grandes figures iconiques
masculines d'aujourd’hui,

Mode et expertises sonf les fils conduc-
feurs du magazine avec la confribution
d'artfistes et de personnalités visionnaires,
une narrafion percutante et avant-gar-
diste, sous la forme d'inferviews, de repor-
fages ou darficles exclusifs. La direction
arfistique d'ICON allie esthétisme ef mo-
demnité, offrant une vifrine aux grands to-
lents de la photographie de mode et une
expérience unigue de lecture,




La ligne éditoriale est portée par
trois figures du monde
de la mode <f de la culture

ANDREA TENERANI

Directeur de la Rédaction, a dirigé
le département mode chez GQ et
GQ Style lfalia avant de cofonder
ICON en 2011. I est réputé pour avoir
créé des styles pour de nombreuses
céléprités telles que Shawn Mendes,
Charlie Heafon et Justin Timberlake. ..
Il a collaboré avec les plus grands
phofographes. Son leadership vision-
naire lui vaut une reconnaissance
au sein de l'industrie de la mode.

JAMES SLEAFORD

Rédacteur en Chef France, précé-
demment rédacteur en chef mode
de GQ France ef de GQ Le Manuel
du Style, garantit un confenu de
qualité avec un regard totalement
avant-gardiste. James a eu I'hon-
neur de sassocier a une pléiade de
falents photographiques prestfigieux
fels que Antone Corbijn, David Bailey,
John Balsom, Ben Weller... Ses collo-
porations sétendent & des margues
de renom telles que Breitling, Farfetch
ef Rolex, ou il met en valeur son cell

LUCA STOPPINI

Directeur de la Créafion, ancien
Directeur Arfistigue de Vogue Italie,
apporfe sa créatfivite et son sens
arfistique o laventure ICON. Avec
une carriere débutée en 1981 chez
Condé Nast Italia, ou il a confribué
au célebre magazine Vanity Fashion
puis a rejoint Vogue Italia et Casa
Vogue jusquen 2017. I collabore
avec des margues infernationales
prestigieuses et des édifeurs sur des
projefs de conception, de direction
ef de curation & fravers le monde.

affuté pour le style.

ICON @& foute sa place en France , nous sommes, avec James Sleaford, redacteur
en chef du magazine, et ses équipes, fres fiers de dévoiler ce premier numeéro
Cest un magazine & lexpérience de lecture unique |, il ne pourra quétre
magnifiquement porté dans le style et Iélégance au confact d’icones
et de personnalités francaises.

sclon ANDREA TENERANI

Un 1" numéro nommeé

« HEROES »
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Pour son lancement, ICON met en avant des
figures emblématfigues de nofre épogue &
fravers 252 pages, des héros qui représentent les
icones d'aujourd'nui ef de demain.

Quatre couvertures distinctes sont proposées
pour refiéter les différentes facettes de la mascu-
linité.
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Trois acteurs sonf honorés pour leur charisme,
leur parcours ef la génération gu'ils incarnent
Vassili Schneider, Vincent Lacoste et Mads
Mikkelsen.

B & lopproche des Jeux Olympiques de  Paris
2024, lo rédaction a choisi un héros de l'es-
crime  francaise Enzo Lefort.  Ambifieux,
déterminé ef résilient, ce double champion du
monde possede une vidie passion pour la mode
ef la photographie.
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MME :
g?wqmp[on olympigue
par éguipes, double
champion du monde ef
vice-champion d’Europe
en individuel... A 32 ans,
I'escrimeur Enzo Lefort
possede un incroyable
paimares. Mais pour cet
esthéte curieux de fout, la
performance posse aussi
PAr SoN épanouissement
en dehors ce la piste.

Dans ce premier numéro, le sporft est & I'honneur avec
la présence d'athlefes prometfeurs comme Dany Dann et
Sasha Zhoya, immortalisés par l'objectif du falenfueux pho-
fographe Goldie Willioms.

ICON explore le théme intemporel des héros vio des
portraifs et des interviews de personnalités dans divers do-
maines : la mode avec le créateur Dries Van Nofen, I'envi-
ronnement avec l'activiste Camille Etfienne, la fiction avec le
personnage principal du manga One Piece

Dans la seconde partie du magazine, [o rédaction sonde
les codes de la masculinité confemporaine & fravers diffé-
rents angles innovants. Des sujets tels que la représentation
du "french lover", la perception de la victoire ef de la défaite,
ainsi gu'une chronique de Claire Roussel offrant un regard
féminin sur le sujet.

Pour poursuivre
sur le digital...

La margque ICON investit les réseaux sociaux
fels gqu’lnstagram ef TikTok, offrant ainsi & son
audience une expérience encore plus immer-
sive et inspirante, ralliont en quelgues jours
plus de 20 000 abonnés,

A Poccasion de la semaine de la mode, de
beaux succes étaient déja mesurables avec
plus de 600 000 vues cumulées sur Instagram
et TikTok. Ceci s'est notamment concrétisé par
la créatfion de formats exclusifs fels que ICON
Viog,! La couverture du défilé de Marine Serre
a elle-méme généré plus de 140 000 vues

L’ambition est de préserver ’ADN du print
et renforcer les passerelles entre le magazine
ef ses réseaux sociaux. A cette fin, de nou-
veaux formats viennent s'ajoufer pour accé-
lérer la croissance de sa communauté, Iui
offrant ainsi un Nnouveau ferritoire de décou-
vertes... Ces formats incluent des rendez-vous
fels que «Shuffe Mode», consacré aux sorfies
musicales de la semaine, ou encore le formaf
CONIQUE», dédié aux tendances mar-
guantes de |'histoire qui font leur grand retour.

Prix : /7,90 € 1 252 pages

A propos : ICON (groupe Reworld Media depuis 2023) est une margue média infernationale

«mode et lifestyle », positionnée dans I'univers masculin haut de gamme. Fondée en Ifalie en 2011,

elle a ensuife éfé lancée en Espagne en 2013, ainsi quen Australie et au Moyen-Orient.
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